建行品牌价值位列中国银行业之首

---英国《银行家》杂志公布2012全球银行品牌500强

近日，英国《银行家》杂志2月刊发布了“全球银行品牌500强排名”(The Top 500 Banking Brands)，建行以154.64亿美元的综合品牌价值首次荣膺中国银行业第1位，全球第10位，并跻身“亚太区银行品牌十强”（Top 10 by brand value in Asia-Pacific）第1位、“全球零售银行品牌十强”(Top 10 by Retail Banking)第8位。

全球银行品牌500强评选活动由英国品牌顾问公司Brand Finance实施。评选采取现金流折现方法，通过分析银行的财务数据、市场影响力、品牌折现率等测算出各银行的品牌价值，在业内具有权威性及参考价值。除综合品牌价值排名、零售银行品牌十强外，本次评选活动还分别评出了全球财富管理银行、信用卡银行、银行保险、银行资产管理、投资银行品牌的前十强。在本次综合品牌价值排名中，汇丰银行以275.97亿美元的品牌价值位列榜首，富国银行紧随其后，去年榜首的美国银行跌落至第三。另外，工商银行、中国银行、农业银行、交通银行、招商银行分别排名第十一、第十五、第十八、第三十二和第四十七位。
在与英国《银行家》“全球银行品牌500强”齐名的三大品牌排行榜中，建行均榜上有名：在国际品牌战略顾问公司Interbrand公布的2011中国品牌价值排行榜中，建行位列第3，居中国银行业之首；在英国《金融时报》公布的2011年BrandZ全球品牌价值百强榜中，建行位列全球第24，中国区第3；在美国国际数据集团评选的2011全球竞争力品牌中，建行入选中国品牌前十。这些荣誉的获得充分说明了国际国内投资者对我行经营管理水平和业绩发展的认可与肯定。

截至2011年9月30日，建行资产规模达11.77万亿元,较上年末增加9,620.13亿元，增长8.90%。2011年前三季度实现净利润1,392.07亿元，较上年同期增长25.82%。年化平均资产回报率、年化平均股东权益回报率分别为1.64%和24.82%，继续保持同业领先水平。不良贷款余额、不良贷款率分别降至646.42亿元、1.02%。同时，继续坚持均衡稳定地计提资产减值准备，减值准备对不良贷款比率高达248.65%，较上年末增加27.51个百分点，抵御风险能力进一步增强。资本充足水平保持稳定，资本充足率、核心资本充足率分别为12.58%和10.57%。

